
Hoe maak ik een goede briefing? Checklist
•	 Wat wil je bereiken: wat is het doel van het product dat 

je wil laten ontwerpen? 
•	 Wie wil je ermee bereiken? Doelgroep / publiek.
•	 Denk na over wat je nodig hebt: online of offline midde-

len? Een powerpoint, een flyer of een plaatje voor social 
media? Of een combinatie? Aan welk formaat denk je: 
A4, zakformaat, landscape of portrait?

•	 Wat kan je zelf aanleveren? Tekst, foto’s, huisstijlregels? 
Wat mis je nog? Wat moet de ontwerper zelf regelen?

•	 Wanneer heb je het nodig?
•	 Vermeld bij een offerte-aanvraag de adresgegevens en 

contactpersoon.
•	 Wil je dat Inpetto het drukwerk voor je regelt? Bedenk 

alvast welke aantallen je nodig hebt.

Ik ben akkoord met de offerte, wat nu?
•	 Stuur je opdrachtbevestiging per mail of via het retour-

neren van een ondertekende offerte. 
•	 Geef bij de opdrachtbevestiging de facturerings

gegevens door (waar moet het eindproduct geleverd 
worden, naar wie moet de factuur, moet op de factuur 
een inkoopnummer of referentie vermeld worden?)

•	 Samen maken we een planning, zodat je weet wanneer 
je wat kan verwachten. Hou daarbij rekening dat je  
ook tijd nodig hebt om de voorstellen / proeven met je 
collega’s in de organisatie af te stemmen.

•	 Pas nadat de opdracht is afgerond, ontvang je de  
factuur. Bij grotere en langere opdrachten kan Inpetto – 
in overleg – om een voorschot vragen.

Hoe lever ik materiaal aan?
•	 Tekst bij voorkeur als Word-bestand. Heb je een ander 

soort bestand? Overleg dan eerst wat mogelijk is. Laat 
het ook weten als je wil dat je tekst geredigeerd wordt 
(dat kost natuurlijk wat).

•	 Vermeld bij foto’s – indien van toepassing – de foto
credits (naam van de fotograaf of de rechthebbende). 
Zorg dat je foto’s voldoende groot zijn als ze voor druk-
werk bedoeld zijn, in de regel minimaal 1 MB. Foto’s die 
je van internet haalt zijn dat meestal niet (en die zijn  
ook niet altijd rechtenvrij!). Twijfel je over de kwaliteit 
van het beeld, laat Inpetto een check doen.

•	 Stuur meerdere/grote foto’s niet als bijlage in de  
mail maar via een transferdienst, bijvoorbeeld  
www.wetransfer.com

Waarom ziet mijn foto er in drukwerk anders uit dan 
op het beeldscherm?
Print en beeldschermen werken volgens een verschillend 
kleurprincipe, resp. CMYK en RGB. Bij RGB-kleuren wordt 
gewerkt met kleuren die licht absorberen (additief kleu-
renmodel) en bij CMYK met kleuren die licht weerkaatsen 
(subtractief kleurenmodel). Beide systemen werken met 
basiskleuren die – met elkaar gemengd – het hele kleuren-
spectrum beslaan, hoewel het bereik van RGB ruimer is 
dan bij CMYK.

CMYK werkt met vier basiskleuren: Cyaan, Magenta, Geel 
(Yellow) en Zwart (Key)
RGB werkt met drie basiskleuren: Rood, Groen en Blauw

Kleuren op het beeldscherm zien er meestal frisser en 
helderder uit dan drukwerk. Daarnaast is het soort papier 
waarop gedrukt wordt sterk bepalend voor het uiteinde-
lijke kleurresultaat. 

Wat zijn HTML-kleuren?
HTML-kleuren zijn niets anders dan een digitaal 
coderingssysteem voor het RGB-kleurensysteem. De 
notatie van de RGB-kleuren wordt vertaald in een HTML-
codetaal, de hexadecimale code. Hexadecimale codes 
geven aan hoeveel rood, groen en blauw er moet worden 
weergegeven. Ze bestaan uit drie sets van twee karakters 
en beginnen altijd met een hashtag. 
#00 00 00 is bijvoorbeeld wit en #FF FF FF zwart. 
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Veelgestelde vragen

https://wetransfer.com/

